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Farsi trovare sulweb IN PRATICA

di Silvia Ponzio

e statistichgarlanochiao: quasiil 90
per centodegliutenti di Internetnon
va oltre la terza pagina dei risultati in
un motore di ricerca. Un dato che la
dicelungasullareperibilit™di queisiti
che,perunaragioneo perlOaltranve-
ce che ne primi pogi § piazzano fra
gli ultimi. Se aquestcsiaggiungd fatto chei sear-
ch enginee le directay sonoi principalistumenti
perlaricecadi informazionisullaRete,comenon
desideng comparie tra i primi 30 siti indicizzati?
Eppure la maggiompate deiwebmastesi concentrg
pie sull@etica piuttosto che sull@ttimizzazione
dellepaginepermigliorae la propriaposizioneSo-
no pochissimiinfatti, i siti cheutilizzana metatag
DESCRIPTION € KEYWORDS e ancoramenoquelli
chesfuttanoa dovere il tagALT. Pocaatten-
ziones inoltre risevataallasceltadei titoli
delle pagine, indice che non tutti sono
consti ddla grande importanza che i tag
TITLE ricoprono nel processali indicizza-
zione di un documemt
Esttamente come awiene per i concdtti di
Oxeyword denstyOe Greyword prominenceOche
dovrebbero esre dlabase di ogni draegalegaadle
parole chiave da utilizzare e che invece non No pred
nela dovuta condderazione Malti webmade, infing
ignorano tecniche come il cloaking, le pagine
Doorway e Gaeway che < utilizate con moderazio-
ne, posono far chizzarele pagined vertid da motori.

SERVICE DISC]|

I posizionamente quindi un fattare discriminante
per il succeso di un sto, in particolare per una
aziendaSu questgounto non sipu™ discutee. Par-
lare di poszionamento implica la diginzione tra
motori di ricercae directay. LOanimdi un motare
di ricercae lo spide, un agententelligentichescan-
dagliala reteconil compitodi indicizzee tutte le
informazionicheincontra,mente le directay, co-
me Yahoo!O Virgilio, sonounaraccoltaordinatadi
gti frutto dd lavoro di personde secidizzato. Se
nel caso dele directory, I@nico modo per entrare
neiloro indici « tramitelaregistrazione la segnala-
zionedapate degliutenti dellaRete,congli agenti
QpideOsiparlasoloHTML. Il loro compitos indi-
viduare, in maniera per cos' dire @ieca) informa
zioni utili per una ceetta indicizzazione debsit

IL RIMEDIO ALLA sARACNOFOBIAZ

La maggior parte de webmager ssmbra offrire di
una orta di terrore varso gli spider. Una paura che
nasce dala mancata conoscenza deé meccaniami di
funzionamento di un search engine unitadlaconvin-
zione che le prime podzoni Sano ad gppannaggio
de gti che pagano. Non ¢ queto lo spirito giugo per
afrontare uno ider, sopratutto perchZ prima o poi
uno di quegti @agniObussa™ dle porte dd vogro Sto
e da quegto incontro dipender” il poszionamento
ddle vostre pagine dl@nterno dei motori di ricerca
Fatevi trovare preparati.

Lanotadolente« che, purtroppo non esgono dd-
le regole universdimente vaide e ogni motore, in base
aspecifid dgoritmi proprietari, atribuisce una diver-
saimportanza dle varie informazioni contenute in
una pagina Un ruolo fondamentde, anche s meno
che in passto, continuano comungue a svolgerlo le
parole chiave. Importante, per essmpio, * la scdta
ddle parole chiave che meglio definiscono il contenu-
to delle vogtre pagine, il numero di volte che una
keyword ¢ ripetutain una pagina oltre dla sua pos-
zione dl@terno dd codice | trucchi da adottare so-
no numerod L avetelapazienzadi atenderei risulta-
ti, non meno di 4/8 sttimane perchZquesto « il tem-

po medio di indicizzazione di unapagina
Chi nutriva ancora quache speranza che la regi-
drazione ddle proprie pagine presso un motore S
traducesse automaticamente con I@nserimento
ne loro indici, meglio che 9 ricreda Segndare
un dto a un motore sdgnifica semplicemente
Qrenotarelavistadi uno spider d proprio gto.
Il vero lavoro da svolgere quindi g¢a ndlarediz
zazionedi pagine ottimizzate per i search engine,
senza trasourare i tanti piccoli accorgimenti che
poso esere utili per metterein evidenzale vodre
pagine rigoetto a concorrenti e nza, owiamente
trascurarei vogtri vistatori. Un@npresaimpegnativa
ma semplificata dai trucchi e condgli che troverete
ndle prossmepagine >
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La chiave
e nelle parole

Le parole chiave non sono atro chei termini che
gli utenti inseriscono nei motori di ricerca per tro-
vare |@hformazione che stanno cercando. | motori,
infatti, indicizzano le pagine soprattutto in base d
loro contenuto e forniscono i risultati dando prio-
rit” aque gti in cui le parole richiese risultano
pie frequenti epie in evidenzarispetto a resto de
documento. Ma qudi sono le parole chiave da te-
nereamente per fars notare?

perazioneheva affrontatain modo pragma-

tico. Il primo passe mettersneipannidegli
utenti e chiedersgualitermini potrebbeo usae per
cacae un sitowebcomeil vosto. Prendetecata e
pennae buttategie tutte le paole chevi vengono
pensandai prodotti, ai sevizi o alleinformazioni
cheproponete Cercatedi andae oltre immaginan-
do qudi vantaggi Sete in grado di offrire a vogri
potenzialvisitatori.ln questdasdOaiutdi persone
MeutraiOpotrebberivelarsimolto utile. Non abbia-
te timore di chiedetea parenti e amiciquali paole
sceglierebbero per dexrivere la vodra offerta Sfo-
gliateun dizionariopertrovare dei sinonimi,inseri-
te nellalistaancheerminigergale dialettalioltre ai
pie frequenti errori di digitazione. Anche birciare
alOinterndel codicedei siti meglioposizionat@o- | i sito Word
trebbe fornire qualche utile spunto. Non copiate, | Tracker offre
non seve amolto: i fattori cheinfluisconosul pun- gga:ggg‘:‘:eme
teggioassegnatauna paginaweb dai motori Sono | ettimanale
numeosissime talvolta non percepibilisenon do- | con le prime
po unOattentanalisidellapaginacheva oltre la let- | 500 parole
tura dei meta tag. chiave pid

~Unavoltaindividuatoun elencai paolechiave, gglilf/?;:gtori

|@perazione successva consste nel combinarle in | gej principali
KEYWORD PHRASE, brevifrasicostituitedaun massi-I motori di ricerca

L a sceltadelleparole chiave (keywad) * unOo-
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mo di 2/3 dementi. Non ¢ certo un segreto che
semppe pie utenti effettuanaicechedigitandopie
di un termine.A questgounto non vi restacheor-
dinae le paole perimportanza.Non dimenticate,
infine, chequestgrocedimentwaripetutopertut-
te le paginedelsitochedesiderateenganaoretta-
mente indicizzate dai s#aengine e dictay.

SUGGERIMENTO. Un truccoper procedee in
maniera quanto pie professonde dla definizione
dellepaolechiae, senzaaturalmentspendes un
euo, « affidarsa strumenticheaiutanoa seleziona-
rei termini e le fres pie utilizzati dagli utenti. é
inutile, infatti, posizionarsi primi postiin un mo-
tore di ricaccaconkeywad chenessunaiser’mai.
Un vdido strumentoe Good Keywads (nel srvi-
CE DISC), un progranma gratuito che consente di
conoscere, partendo da una parola, le principali
combinazionutilizzatesu Overture, Lycose Direct
Hit. Good Keywords fornisce anche informazoni
sullivellodi popolarit™di unapaolapresenteelle
proprie pagine rispetto a concorrenti oltre a dati
aggiornatsullaOlinkpopulariyOraggiuntasu Alta-
vista,Lycos,Infoseele Google.Un ulteriae aiuto
arriva anche dal servizio gratuito http://inven-
tory.goto.com/d/searchinventory/suggestion. S
trattadi utili informazionida stuttare perottimiz-
zae ilvosto sito a uso e consumo dei motori.

CURIOSITA. e desideratscoprie, invece,quali
sonole frasie le paolechiave pie usatelaivisitato-
ri dei principalimotori di ricecamondiali, potete
iscrivervi dle newdetter di sti gpecidizzati come

Wordspot(http://www.wardspot.comhefornisce
sttimanamente il Weekly Top200 Keyword and

Keyphrase Email Report o come Word Tracker

(http://www.wordtracker.com) con un eenco ag-

giornato delle 500 pae chige pie gettonate.

Vers_o la meta
conitag

Sebbene non rappresentino pie una garanzia per
scalare la vetta dei motori di ricerca, i Meta Tag
continuano a ricoprire un ruolo importante per
una corretta indicizzazione di un sto. Solo il 20
per cento de webmagter li inserisce nélle proprie
pagine e questo potrebbe rappresentare un ulte-
riore vantaggio competitivo danon trascurare.

ti peraiutae i motoridi ricerccaaindicizza-
re corettamentée paginevebchecontene-
vanomoltapie graficarispettoal tesb. UnOidege-
nialechee statasubitosfuttata,spessi maniera

O riginariamente, MetaTagfuronointrodot-
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a motore

motori di riceca consideano spam alcunéecniche utiliz-

zate per otenere un buon posizionameo per siti e pagi-
ne web. Si tatta di mdodi come la ripetizione eccessi
dellastessa paola chiave o lsutilizzo diermini moto getto-
nati dagli utenti, ma etranei al cortesto del sto. Se quste
tecnche fino a quathe annofa ancaa sortvano gli effetti
desideati, oggi sondacilmerie irtercettate dai mdori che
penalizzano i sithe vi ricorono fino a cancellarli dairppri
database. Il nstro consplio &€ quindi dievitare di ricorere a
tecnche poco otodosse per mgliorare la popria posizione
per non incorere nellva dei seach engine.

Ecco quello che i motori conside rano Spam:

Applicae altesto lo stesso colae, o un colee moko vici-
no a quello dello ®ndo, per nascondee un elenco di peo-
le chiave alletente ma non allo spide

Utilizzae un numeo elevato di GIF taspaenti 1x1 ripe-
tendo lostessotesto nelleattribto ALT.

impropria, per comparie nei primi postidei seech
engine Latecnicgpic comunementadottatadagli
gammer era di utilizzare parole chiave di grande
Qppeld ,comesex 0 MP3, machein realt” pocoo
nullaavevanoa chefare coni realicontenutidel si-
to. Perquestamotivo molti motori di riceccahanno
drasticament@iminuito, senon completamentan-
nullato,I®impaanzaaffidataai MetaTagaffinando
le proprietecnicheali indicizzazione&sebbenén mi-
ura minore rigetto d passto, i Meta Tag conti-
nuano a ricoprire una ruolo importante per 1®tti-

i | et | e | = | b o | | ma | ]

Good Keywords

dallo vita dei visitéori per nascondee deltesto utile per
aumentae le paole chiave cortenute nella pagina.

Ripetere per piu di te volte lastessa paola chiave nei
Meta Tag.

Usae paole chiave che non hanno alcuna attinenza con il
sito nella speanza di myliorare la popria posizione e atta-
re visitatori.

Realizzae un numeo eccessio pagineche mostrare allo
spider un comenuto differente da quelloche realmerte il si-
to propone ai visitéori.

Realizzae una pagina ottimizzata per i i di ricaca e
unavolta indicizzata ssfituirla con una diersa lasciando
inaterato [*URL.

Inserie un numeo eccessio di pagine Dooway nel sio.
Meglio non supeare le10/ 15 pagine di «emataZ.

Iscrivere ripetutamere pitversione dellastessa pagina ai
motori di riceca. Maglio verificare quarte pagine sono am-
messe per giano.

Regstrare pagine nei mtori di ricecca che ridrezionano

Usae layer invisibili ache si tovano in una posizione fuori automaticamere ad alte pagine di dierso cortenuo.

mizzazione complessdel sit.

| principdi Mea Tag sono quéttro: TITLE, DE-
CRIPTION e KEYWORDS che vanno insiti, tra
i marcatori <head> </heed>, in ogni paginaHTML
dd vogro Sto acui § aggiunge I@emento ALT che
congante di inserire dd teso dl@nterno ddlo spado
degtinato aun@mmagine

Ecco come 9 presenta unatipica pagina HTML
con MetaTag:

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Titolo dd documento</TITLE>

= ! | ataavaluare | <META NAME=QlescriptionOCONTENT=0
[(——— gngf:‘é';g\fge Deszrizionedd documentod )
[~== | = scette per il <META NAME=Greyword<OCONTENT=(Paro-
vl proprio sito lechiave>»
5 . </HEAD>
L_J_—_"'| —— <BODY >
S "'"'i - i (Corpo dd documento, immagini + testo vishile)
e o = T =) </BODY>
e St = JHTML>
: o w— ; . A
H e S . 8 Il MetaTagTITLE * probabilmentéOelementde
s —_l_-r' ricopreil ruolopie importantesiaperi motoridi ri-
N Ml | Guspay | i cacasiapergli utenti cheeffettuanaunariceca. |
g gl sezch enginelo utilizzanoperindicizzee la pagine
ey o) in basallepaolechiae contenutemente gli uten-
e ti decidondi visitae un sitoanchedalgradodi in-
=

terese che « in grado di suiitare. |l titolo ha -
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quindiladuplicefunzionedi riportarele pie impor-
tanti keywad dellapagina,chevannoripetutean-
che nel tag DESCRIPTION € KEYWORDS, € d tempo
stessdi attirare [Qattenziork chilo trovaalOinte
dei risultati di un mote.

Una dida impegnativa |l segreto « di riuscire a
sintetizzee in unafrasedi sens@ompiuto,ein un
massimali 12/15 paole,il contenutodellapagina
in questionevitandoper™ di ripetee perpies di tre
volte la stesspaola perchZi motori di ricercapo-
trebbeo considerarlepame decidee di non indi-
cizzae il vosto sit. Un truccochetalolta ancora
funziona ¢ far iniziare il titolo della pagina con le
prime lettere dell@fabeto, possbilmente con la A,
perchZ dcuni search engine usano proprio questo
criterio per ordinare le paginenelledirectay e nei
risultatidellericerche .Non sotbvalutatejnfine, an-
che atri elementi come I@tilizzo del grassetto

(<B></B>) o dDintestazione (<H1></H1>).

Il Meta Tag DESCRIPTION « il naturde @ompa
gnoOdel titolo, il secondelementaa disposizione
del navigatoriper capie IQargomenteattato nella
pagina indicizzata Mettetevi ancora una volta nel
pannidi un utentee condensata non pie di 30
paole (150 caratteri)l realecontenutodellapagi-
na.Sfazatevdi trovare frasiaccattianti e di effetto
enondimenticateli includeteanchdn questaca-
so,le principalipaole chiave e di non ripeterleper
pie di trevolte.

AllGinterndel MetaTagKeywORDS vanno,inve-
ce,inseritetutte le paolechiae, cheaveteaccurata-
menteselezionatm precedenzacheil navigatoe
dovrebbe digitare per trovare il vogro sto. Anche
per questo valgono le sese regole suggerite per i
MetaTagTITLE € DESCRIPTION, Ossiali noninserie
perpie di tre volte le stesspaole, seleziorra solo
quelle che meglio descrivono I@rgomento trattato
peravere qualchechanceper esse indicizzatinelle

avanzate

er scalae levette dei mdori di riceca esstono delle

tecnche che vanno olte lsottimizzazione delle pde
chiave e ai tanti piccoli accorgimenti a cui webmaster
puo ricorrere. Si tatta di soluzioni, tzolta al limie dello
spam,che rchiedono una conoscenza appfondita in ma-
teria di pogettazioneweb.

Cloaking
Le tecnica del «cloakingZ dallinglese «cloakZ(occultare) consiste
nel realizzare delle pagine che mostrano agli spider un conte-
nuto differente da quello che realmente il sito propone ai visi-
tatori. Il compito svolto da queste pagine € duplice: consente di
fornire agli spider informazioni ottimizzate per una corretta in-
dicizzazione e al tempo stesso di non svelare il codice utilizzato
a potenzali concorrenti. Alla base del cloaking vi sono degli
script ad hoc in grado di riconoscere uno spider e di presen-
targli la versione ottimizzata della pagina. Uno script puo pro-
cedere in due direzioni: riconoscere uno spider dal suo nome
o dallindirizzo IP utilizzato. Alcuni
di questi script in Perl possono
essere prelevati gratuitamente dal |
sito Spider Hunt allindirizzo | -

http:/ / www.spiderhunter.- SO —
com/ scripts mentre per conosce-
re i nomi e gli IP dei principali spi- ==
der portatevi alla pagine =
http/ / www.- =1
spiderhunter.com/ spiderlist.

= F R PN N S |

Doorway Page
Le Doorway Page (dette anche

vengono ottimizzate per ottenere i primi posti per una specifi-
ca parola chiave o una specifica combinazione di keyword. Di
solito non contengono table complesse, codici Javascript e
grafica pesante e il loro scopo é di conquistare le prime posi-
zioni nei motori, attirare lettenzione dei visitatori per poi reindi-
rizzarli verso il sito principale. Le doorway page non sono in
genere considerate spam dai motori di ricerca ma e consiglia-
bile comunque non abusarne. Bvitate perd di registrare una
Doorway Page su directory come Yahoo! e Virgilio perché lin-
serimento di una pagina dipende dagli addetti al servizio e non
da uno spider.

Gateway Page

Sembra che alcuni motori di ricerca diamo piti importanza alle

pagine trovate dallo spider rispetto a quelle proposte tramite

registrazione. Una Gateway Page va quindi vista come una sor-

ta di pagina ssacrificaleZcon poco contenuto e senza tag che

pero contiene una serie di link che puntano a doorway page e
ad altre pagine del sito. Per que-

[FETETE——  sto motivo il procedimento da se-

| qguire & quello di registrare le ga-
teway page presso i motori con la
speranza che lo spider del motore
indicizzi poi le pagine collegate.
Tenete docchio la pagina Ga-
teway per verificare se viene visi-
tata dallo spider che potrebbe an-
che non seguire i link proposti.

Il sito Spider Hunt offre alcuni
script in Perl per realizzare
- pagine con latecnica del cloaking

Anchor Page) sono pagine che
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nosciutomarappesentain ognicasounacatain

-

- - pie da giocare ndla corsa ale prime posizioni de
I:ﬂ-___ e = i o o motori. In originequestaagerautilizzatoperinse-

- = S AT A S o o S rire deltestoalternatio damostrae in casadi pro-

:.la_h""r:-h-!ll A DR A R R, e e blemi ndla visudizzazione di un(f]nmegine R)IChZ
- iy SR L A Ml o inie. TP Pt iy fornisce unihformazione ritenuta importante per i
T A T W R T R T visitatori,i motori di ricecadasempeli utilizzano
r:_.'ﬂ!'..'::::“:__".:".; o wiie i *“L‘L ::,L:‘,':"J"'_' o ] pe raccogiere informazioni aulla pagina Potrebbe
:-4..“-.- M IS S 1 e W | s s 1 esse unOoccasioper descnere unOimmagineaI
i tempostessanserie ancoraunavolta alcunedelle
e T parole chiave gi~ utilizzare negli dtri Meta Tag.
i PRI AR R R Convienecomunquenon abusee troppodi questo
s stumentopeachZalcunimotori potrebbeo penaliz-
S I o e Bt | ———— zavi. Ricadate,inoltre, cheil testoinseritodiventa
15t =l e i S e, A e = visibilequandolOutentei passaopraconil punta-

tore del mouse.

prime posizionidei motori di ricerca.In teorianon | | Meta Tag
esigono dd limiti dl@hserimento di parole chiave | utiliper SUGGERIMENTO. Se non avete dimestichezza
ne tag kevworps. C® chi parla di mille caratteri, i;;”ndr:g'ﬁgg:%”e conil codiceHTML, o avetesemplicementeetta,
chidi 700:il consiglio- di non andae oltrei 300 | (i marcatori esistonmumeosisiti dedicatiai webmastechefor-
caratterspazinclusianchegpechZun motae calco-| <weap> </HeaD> nisconostrumentidautilizzae on-linepergeneree
lalOimpaanzadelleparoleapatire dallaprimadel- | e non sono automaticamenti etaTagdainserie nellepagine.
IOelencincludetera le keywad anche pie comu- ‘ég‘f;':gg?ﬂa Ancorapie comodor il programmagratuitoMeta-
ni erori ortogrgﬂchalmenoperle principaliparole | 4.\ oowser Ta_gTo_oIKlt 1:0 (n_el SERVICE Dls_c) chet_ran_nte_ung
e non usatde virgole, anchesela regolde prevede, srie di $ep vi guida ndla creazione dei principai
pernon diminuire la possibilit"di @sseiOquando MetaTaga patire dallevoste indicazioni.Sonoin-
gli utenti la scelgondli effettuae unariceaacacom- dus anche il tag RoBOT che comunica a robot s
binando pie termini. indicizzare la paging, e le pagine collegate, il tag
Il MetaTagALT, infine, « forsepocoil menoco- AUTHOR € COPYRIGHT maancheil tagrerrResH che
aggiornda paginadopoi secondstabilitinelOattri-
H;__ﬁ buto coNTENT ed eventualmentelirottare il visita-
e e e e a1 i s e ey toreaun altro indirizzo. Il programmavi suggerisce,
v ol i Dol & mlahiile B B e w0 Ll el e T ke 1 ke . .
e EngmrE di volta involta, come cedee.

— e bl | D P e ERCR | PR B
Crl v T A e

P e e LT

LTl b L T T e e L

o — Parola dordine:
ottimizzare

Avete scdto le migliori fras e parole chiave e avete
creato per ogni vostra paginaweb dei Meta Tag
esemplari. A queste due operazioni ne va aggiunta
una terza: 1@ttimizzazione de sito dove per otti-
mizzazione s intende lo studio delle pagine in
rapporto a funzionamento dei sngoli motori. Ec-
co comefare.

etavag TociKit
\)

.ﬂ.ﬂ—plttu Technologies

ﬁ er scalee la vettadei seach enginein cui si
Bty [oamis radem Wl - wwartis oa i ole et B Ppunta a comparire, bisogna innanztutto ca
L E T ey - pire comefunzionam. Purtropponon esisto-
T | Tookit 1.0 no delle regole universdmente valide perchZ ogni
e # | & unvalido aiuto | motare utilizzaun proprio algoritmodi rankingper
o B ET T e e wey ® [ pergenerare gabilire I@rdinamento dei documenti contenuti
T T « | automaticamente | ng|Qindicea proporre afrontedi unaricaca.Una
e R T T . 'Mpe"tgcﬁzl'come cosgper” » cata:i motoridi ricecainfatti, classifi-

|mt — I P I DESCRIPTION cano i sti soprattutto in base d loro contenuto, e

I grReveEh forniscona risultatidellericachedandoprio-
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rit” aquellepaginen cuile paolerichiesteisulta-

Market Position

centualeispettoal testocontenutonellapaginaja-
vorando Sain locae sa su URL. Uno srumento
che consente di ottimizeal meglio il prio sib.

CURIOSITA. Tutto « pronto pergettarshellami-
schiaLo sapeateper” cheanchda popolarit”che
il vosto sito riscuotealOinterndellacomunit™ In-
ternet viene cacolata a fini di un poszionamento
nel®indicedei motori di ricecca.Googlee Altavista,
per esempiogdannoestemarilevanzaallaOlinkpo-
pularityO owero al numeo di link esternchepun-
tano ale vodre pagine. Altri invece consderano
molto importantela @lick populariyO ossiasul nu-
mero di clic che le vostre pagine ricevono dagli
utenti dl@nterno di una determinata ricerca. Altri
ancoracalcolandl tempochegli utenti passaneul-
le voste pagingrovatetramiteunaquey. Perincre-

no pis frequentie pie in evidenzaispettoal resto| offreuno mentae la @lick populariyOnon restacherendee
del documento. Ecco alora che bisogna lavorare Ztr;‘:g;fg‘to sempe pie accattiantii titoli e le descrizionielle
molto siasullaOkeywul densiyO ossiasulnuMeo | per verificare voste pagine Per migliorae, invece Ja Olinkpopu-
dellevolte cheunapaola-« ripetutaalOinternalel | il livello di «link larityOe aufficiente offrire contenuti interessanti a
corpodeltestoe a comesirelazionaonil contesto popularityZ visitatorichesicuramenteegnaleranrle voste pa-

siasullaOkeyw promineneO ossissullaposizio-
ne in cui ¢ inserita.

Il concettadi Okeywul densiyOr semplicelaca-
pire: seunapaolacompae diecivolte alOinterndi

del vostro sito

Eh—l—hi—d

ginealOQinternaleiloro siti personaliCOper™ an-
chechi adottadelleazionidOtto comepagae colori

un testocostituitoda 100 paole, allorail livello di - .

densit™s di 10:100.Pie unapaolacompae alOin T T T T T T T T T T T

terno di una pagina, pis un motore un ricerca la = TR P T B G i e

congdera predominante rispetto d reso del docu- [ = | i

mento e di conseguenza anche la pagina risulter” o ol - |

pie competitiva rispetto a sti concorrenti in cui * {= - :

ripetute meno volte. Il valore ottimale per la g E:

keywad density « intorno KD8%. = = o
Sepoile paolechiave sonoanchédnseritein posi- >

zioni GtrategictD ancoraneglp. Ricoreteatutti i

mezz che vi on0 mesS a digpogzione da codice Keyword | cheinserisconain collegamental loro sito o inse-

HTML come I@tilizzo dd grassetto (<B></B>) 0o Extractor | rendosin un circuito di affiliazionie scambidoan-

dellintestazione (<H 1></H1>) per migliorare la un 2Cdcae‘|’|‘$;z ner. Sevoletescoprieil vosto livellodi Olinkpopu-

Okeywl promineneO Ricadatecheancheil testo aiuto per chi | larityOsuiAltavista)nfoseekl.ycose Hot Bot, il si-

de collegamenti viene preso in consderazione dai deve calcolare | to Market Position offre un appositsstumentogra-

motori cos' come IQRL dela pagina. Attenzione il numero | tuito, Link PopularityCheckdisponibilealOindiriz-

per” chealcunimotori di ricaca, soprattuttoquelli divolte | 75 http://www.marketposition.com/linkpopulari-

che ignorano i Meta Tag vanno a cercare le parole | <© ug?ir?;ruotlg ty.htm. Ricadate,inoltre, chepis link esternhail

chiare nellaprimafrasecheincontranan unapagi- allsinterno | VOSTO sito e maggice ¢ la probabilit™ chegli spider

na web. Meglio quindi premunirsg e fare in modo della pagina | dei motori di riceca indicizeranno leoste pagine.

chele principalikeywad compaianmelleprimeri-
ghe del paragrafo di gdpea.

SUGGERIMENTO. Se avetegi” iniziatoa conta-
reil numeo dellevolte cheognisingolgaolachia-
ve « ripetutaalQinterndellavostrapaginafermate-
vi! Esistonadei metodimolto pie veloci.Un esem-
pio ¢ il programmagratuito AnalogXKeywad Ex-
tractor(nel srvice pIsC) chein un clicdelmouse
in gradodi analizzae una paginaweb e stabilie il
numeo di volte checompae e il suopesoin per-
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Candidatura
spontanea

S lo spider del motore di ricerca non viene a vis-
tarvi, non fatevi prendere dallo sconforto. Potete
sempre proporvi per un inserimento. E poi non esi-
gono olo i search engine, anche le directory sono
in grado di portaretraffico d vogdro sto.



INTERNETHIR

tutti i Sti @notore) edgeunanetadiginzone

rai vei motori di ricerca (sarch engine) ele
directory. | primi utilizzano degli spider, agenti intd-
ligenti che scandagliano laretein lungo ein largo con
il compito di indicizzare tutte le informazioni che
trovano. Quando lo gider § imbatte in una nuova
pagina, una paginanon presente nd suo denco di ri-
ferimento oppure modificatarispetto dle informazio-
ni in suo poses, procade di@ndis elaindidzzain
base a precid dgoritmi proprietari. Sono esempi di
motori di ricerca Google e Altavida Le directory, d
contrario, sono frutto dell@hsarimento manuae dei
dti dapartedegli addetti d srvizo, ancheu ssgnda
zZionedgyi utenti. Ladirectory pie famosae Yahoo! e
limitatamente dl@adia, Virgilio. Regisgrando il pro-
prio Sto su un motore di ricerca, in praica, 9 invita
lo gider avidtare le proprie pagine mentre ottopo-
nendo la propria candidatura a una directory s&™ un
@manoOavautarelaqudit™ dd sto.

Compairein entrambe le redt™ ¢ ugudmenteim-
portante eil legame tra queti due modi ¢ molto for-
te le directory, infatti, 9§ gopoggiano a motori per
congntire @ propri utenti ddle ricerche su Internet
mentre i search engine talvolta propongono contenu-
ti ddledirectory.

In ogni cao la scdta su qudi sti regisrars deve
privilegiare qudli pie frequentati anchein rdazioned
mercato potenzide con cui desderae entrare in con-
tetto. Di solito, laproceduradi regisrazone dl@nter-
no de motori di ricercaeddledirectory non presnta
paticolari problemi. é consigliabilgremunirsidi
unadexrizione dd sto, o ddlapagina di non pie di
25 parole nd caso foserichieta edi pensareaun ti-
tolo che posibilmente iniz con le prime Iettere dd-
I@fabeto. Sdbbene esstano dei programmi in grado
di automatizzere le operazioni di regigrazione, il no-
gro condglio » di efettuarle manudmente sa perchZ
dcuni motori potrebbero non congntire queta pro-
cedura Sa perchZ potrebbero, invece, bloccarlainter-
pretandola. come Spam.

Sebbene daorma abitudine comune chiamare

Farsi trovare sulweb IN PRATICA

Shinystat free
€ un servizio
gratuito

che permette

di monito rare
leandamento
degli accessi

di un sito anche
in relazione
alla provenienza
dei visitatori

Search Engines
Ranking Checker
e ingrado

di segnare il
posizionamento
di un sito

e di una singola
pagina allsirterno
dei principali
motori di ricerca

Per aumentare le chance che la vodra candidatura
venga accolta, regidratevi lo quando il 9to o le pa
gine ono dawero ultimate e non iscrivere troppe pa
gine ndlo ¢eso giorno. Proponete pagine che poss-
bilmente presentino link ad dtre paginedd vostro s-
to e non limitatevi aregigrare la sola home page in
particolare nelle directory, che per laloro gruttura
gerarchicaad abero offrono diverse categorie

A quego punto non rega che agpettare pazente-
mente I@wenuto insrimento monitorando il motore
o ladirectory. | risultai non ariveranno primadi 4/8
stimane Selapodzone conquidaanon vi soddisfa,
provate ad effettuare picooli aggiusamenti per verificar
re & la dtuadione migliora Se invece dd vodro dto
non o®tracdia, primadi ripeterelaproceduradi ingeri-
mento, verificate il problemanon riguarda il vogro
§to. Date nuovamente un@cchiata dle parole chiave
utilizzate, dlaloro frequenzae poszione magari curio-
sendo dl@terno dd codiceHTML dé sti ches pos-
Zionano d vertid de risultati.

SUGGERIMENTO 1. é malto importante abbi-
nare a una regisrazione i motori di ricerca anche
un@Gttento esame degli access d sto. Shinystat
(http://www.shinydet.it) » un servizio che fornisce
gratuitamente dettagliate Satigiche aul traffico gene-
rato dd gto, il numero ddle pagine vige e soprattut-
toi primi 1.000 referrer (ti di provenienza) einfor-
mazioni sui motori di ricercautilizzeti per raggiunge
reil dto. Queti dati consentono di avere sempre la
dtuazione aggiornata e capire cosavamigliorato.

SUGGERIMENTO 2. Esgono srumenti gratuiti
pe dutavi aconoareil vogro podzionamento al@h-
terno degi indid dd vari motori di ricerca Un ottimo
grumento ¢ Ssrch Engines Ranking Checker digponi-
bile dl@hdirizzo http://www.make-it-online.com/cgi-
bir/postion/ranker.cg. Vainsxito il dominio, IORL
ddlapagina le pardle chiareei motori di ricercain cui
4 richiedeil contrallo. 11 report « inviato dl@ndirizzo di
posadettronicagedificao. L
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